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Abstract: The purpose of this study is to examine out the influence of Perceived Price and Brand 

Association on Product Wardah Tanjungpinang. This research uses a quantitative method. First, there 

is an influence of Perceived Price on Purchase Decision with a calculated t value of 3.265 > ttable 

1.660 and a significance of 0.002 < 0.05. Second, there is the influence of the Brand Association on 

the Purchase Decision with a t- value of 5.267 > ttable 1.660 and a significance of 0.001 < 0.05. 

Perceived Price and Brand Association simultaneously affect the Purchase Decision with a value of 

56.023> 3.09 in table. The results of the determination coefficient test (Adjusted R2) of 0.519 showed 

that Perceived Price and Brand Association had a relationship with Purchase Decision of 51.9%, while 

the remaining 48.1% was influenced by other factors outside the variables studied. The results of this 

study are expected to provide input for companies to always maintain consumer perception of the 

prices given and can set competitive prices and increase marketing by making more intense 

advertisements to strengthen consumers' memory of cement wardah products. In addition, this research 

is expected to provide insights for future researchers with similar research. 
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Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya pengaruh Perceived Price dan 

Brand Association Terhadap Purchase Decision Produk Wardah Tanjungpinang. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Pertama, terdapat pengaruh Perceived Price terhadap Purchase 

Decision dengan nilai thitung 3,265 > ttabel 1,660 dan signifikansi 0,002 < 0,05. Kedua, terdapat 

pengaruh Brand Association terhadap Purchase Decision dengan nilai thitung 5,267> ttabel 1,660 dan 

signifikansi 0,001 < 0,05. Perceived Price dan Brand Association secara simultan berpengaruh 

terhadap Purchase Decision dengan nilai fhitung 56,023 > ftabel 3,09. Hasil uji koefisien determinasi 

(Adjusted R2) sebesar 0,519 yang menunjukkan bahwa Perceived Price dan Brand Association 

memiliki hubungan terhadap Purchase Decision sebesar 51,9%, sedangkan sisanya 48,1% dipengaruhi 

oleh faktor lain diluar variabel yang diteliti. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

masukan bagi perusahaan agar dapat selalu menjaga persepsi konsumen terhadap harga yang diberikan 

dan dapat menetapkan harga yang kompetitif serta meningkatkan pemasaran dengan membuat iklan 

yang lebih intens agar memperkuat ingatan konsumen terhadap produk wardah. Selain itu, penelitian 

ini diharapkan dapat memberikan wawasan untuk peneliti selanjutnya dengan penelitian yang serupa. 
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PENDAHULUAN 

Era globalisasi saat ini, persaingan bisnis yang ketat sudah menjadi hal yang normal 

terjadi, hal tersebut menjadi ancaman bagi banyak perusahaan sehingga perusahaan harus 

lebih unggul memasarkan produk-produknya dibandingkan dengan produk dari perusahaan 

lain. Perusahaan yang terlibat biasanya berada di tingkat nasional maupun global termasuk 

dalam sektor beauty care. 

Kosmetik merupakan salah satu kebutuhan yang dianggap penting bagi setiap wanita, 

mulai dari wanita usia remaja hingga dewasa. Seperti wanita pekerja, mahasiswa, hingga 

ibu rumah tangga. Kosmetik dapat dikatakan sebagai kebutuhan pokok karena dipakai dari 

pagi hingga malam hari. Kodratnya seorang wanita selalu ingin tampil cantik sehingga 

penampilannya terlihat menarik dipandang. Pada akhirnya menggunakan kosmetik itu tidak 

hanya sebuah keinginan saja tetapi suatu kebutuhan. 

Dari banyaknya merek kosmetik, produk kosmetik yang sudah memiliki sertifikat 

halal dari MUI salah satunya adalah Wardah. Kosmetik Wardah berdiri sejak tahun 1995 

oleh Nurhayati Subakat, dibawah naungan PT. Paragon Technologi Indonesia dan Inovation 

(PTI), industri kosmetik ini dimulai dari home industry dikawasan Cibodas, Jawa Barat. 

Setiap produk kosmetik diharapkan dapat membantu mengatasi masalah yang dialami 

oleh konsumennya terutama bagi pengguna produk kosmetik itu sendiri, dalam keputusan 

pembelian produk kosmetik konsumen biasanya melihat dari beberapa faktor salah satunya 

adalah dari segi persepsi harga dan brand image dari produk kosmetik yang di tawarkan 

rersebut. Persepsi harga merupakan penilaian konsumen untuk melihat apakah harga yang 

ditawarkan itu harga yang tinggi, harga rendah atau harga wajar (Suparyanto dan Rosad, 

2015: 141). 

 

METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian 

Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, yang 

dimana merupakan metode penelitian yang didasarkan pada positivisme dan digunakan 

untuk menyelidiki populasi atau sampel tertentu (Sugiyono, 2022). 

 

Jenis Data 

Data primer merupakan data yang dikumpulkan oleh peneliti saat berinteraksi 

langsung dengan subjek penelitian. Dalam penelitian ini, data primer diperoleh dari jawaban 

responden atas kuesioner yang diberikan. Penulis memberikan angket (kuesioner) kepada 

konsumen. Setelah data primer, selanjutnya ada data sekunder yang dimana diartikan 

sebagai informasi yang didapatkan dari sumber yang telah memberikan data awal yang 

relevan dengan studi penelitian yang diperlukan.  Dalam penelitian ini, sumber data 

sekunder yang digunakan mencakup informasi dari perusahaan, jurnal, artikel, dan literatur 

lain yang berkaitan dengan topik penelitian diharapakan dapat memberikan pemahaman 

yang berguna untuk analisis yang dilakukan dalam penelitian ini. 

 
Teknik Pengumpulan Data 
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Metode pengumpulan data merupakan elemen yang sangat penting dalam penelitian. 

Dalam penelitian ini, prosedur pengumpulan data yang diterapkan meliputi angket, 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. Data yang dikumpulkan harus memenuhi 

karakteristik atau kondisi tertentu agar tetap relevan dengan permasalahan yang diteliti 

(Satriadi et al., 2023). 

 

Populasi dan Sampel 

Dalam penelitian ini, populasi   yang dimaksud adalah pengguna produk wardah di 

Tanjungpinang. Untuk ukuran sampel dalam penelitian ini dihitung dengan rumus 

lemeshow karena populasi dalam penelitian ini tidak diketahui secara pasti. 

 

Definisi Operasional Variabel 

Definisi operasional adalah variabel penelitian yang bertujuan untuk menjelaskan 

makna sebelum dilakukan analisis. Ini mencakup sumber daya dan instrumen pengukuran 

yang digunakan. 

 

Teknik Pengolahan Data 

Menurut Saptutyningsih & Setyaningrum (2019) pengolahan data merupakan proses 

yang bertujuan untuk mendapatkan ringkasan dari kumpulan data mentah. Pencatatan 

berbagai peristiwa dan karakteristik yang dikumpulkan selama tahap pengumpulan data 

membentuk data mentah ini. 

 

Teknik Analisis Data 

Menurut Sugiyono (2022) Dalam penelitian kuantitatif, setelah semua data 

dikumpulkan, analisis data dilakukan. Analisis ini meliputi pengelompokkan data 

berdasarkan jenis dan variabel responden, diikuti dengan pembuatan tabulasi yang 

mengorganisir data menurut variabel dari seluruh responden. Selanjutnya, data disajikan 

untuk setiap variabel yang telah diteliti, serta analisis untuk menjawab rumusan masalah 

dan menguji hipotesis. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pengaruh Perceived Price terhadap Purchase Decision 

Hasil perhitungan uji t menunjukkan bahwa perceived price berdampak positif dan 

signifikan pada purchase decision, nilai thitung 3,265 > ttabel 1,660 dan tingkat 

signifikasinya adalah 0,002 < 0,05. Hasil tersebut disimpulkan bahwa perceived price 

cukup mempengaruhi purchase decision pelanggan PT Konsindo Bangun Perkasa karena 

jika dilihat dari hasil kuesioner yang telah diisi rata-rata responden mengaku bahwa mereka 

memutuskan untuk melakukan pembelian biasanya berfokus persepsi akan keterjangkauan 

harga. 

Hal ini juga didukung oleh penelitian dari (Maulidina & Rofiaty, 2023) bahwa 

terdapat pengaruh signifikan antara variabel perceived price terhadap variabel purchase 

decision dengan nilai thitung 5,224 > ttabel 1,972 serta nilai signifikansi 0,000 < 0,05 
dimana perceived price berpengaruh terhadap purchase decision layanan Grabbike pada PT 
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Grab Teknologi Indonesia. 

Menurut penelitian (Veronica et al., 2024) bahwa terdapat pengaruh positif persepsi 

harga terhadap keputusan pembelian dengan nilai 2,522 dan signifikansi 0,016 dimana 

persepsi harga dijelaskan merujuk pada cara konsumen menilai dan memahami harga suatu 

produk, apakah sesuai dengan harapan mereka, sehingga dapat memengaruhi keputusan 

pembelian pada ponsel iphone. 

Adapun penelitian lain dari (Azahari & Hakim, 2021) bahwa terdapat pengaruh 

Persepsi harga secara positif terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung 3,776 > 

ttabel 1,98 dan tingkat signifikansinya 0,000 < 0,05. 

 

Pengaruh Brand Association terhadap Purchase Decision 

Berdasarkan hasil perhitungan uji brand association memiliki pengaruh signifikan 

dan positif terhadap purchase decision PT Konsindo Bangun Perkasa Tanjungpinang. Nilai 

thitung 5,267 > ttabel 1,660 dan tingkat signifikasi sebesar 0,001 < 0,05. Pada jawaban 

kuesioner dapat dilihat bahwa ingatan konsumen berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 

Menurut penelitian (Bintang et al., 2024) menyatakan bahwa asosiasi merek memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung yang 

lebih besar dari ttabel yaitu 2.093 > 1.985 dan nilai signifikannya sebesar 0,039 < 0,05, 

yang berarti bahwa asosiasi merek pada penelitian ini berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Iphone Second pada Mahatir Store Bima. 

Menurut (Harahap & Sukri, 2023), asosiasi merek berpengaruh secara parsial 

terhadap keputusan pembelian dengan hasil thitung 3,928 > ttabel 1,985 dan nilai 

signifikannya 0,000 < 0,05. Asosiasi merek yang muncul pada masyarakat kota Pekanbaru 

sangat mempengaruh keputusan pembelian produk dan loyalitasnya pada merek Iphone 

Second. 

Adapun menurut penelitian (Andi & Sitorus, 2025) menyatakan brand association 

berpengaruh terhadap purchase decision dengan hasil thitung 6,413 > ttabel 1,984 dan nilai 

signifikannya 0,000 < 0,05. Asosiasi merek mempengaruhi keputusan pembelian di Daily’s 

Bakery Batam.

 

KESIMPULAN 

Pada penelitian ini yang berjudul “Pengaruh Perceived Price dan Brand Association 

Terhadap Purchase Decision Produk Wardah di Tanjungpinang” kesimpulan yang dapat 

diambil yaitu: 

1. Variabel Perceived Price dengan thitung sebesar 3,265 > ttabel 1,660 dengan nilai 

signifikansi 0,002 < 0,05 maka variabel Perceived Price secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap Purchase Decision Produk Wardah di Tanjungpinang. 

2. Variabel Brand Association dengan thitung sebesar 5,267 > ttabel 1,660 dengan nilai 

signifikansi 0,001 < 0,05 maka variabel Brand Association secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap Purchase Decision Produk Wardah di Tanjungpinang. 

3. Variabel Perceived Price dan Brand Association dengan fhitung sebesar 56,023 > 
ftabel 3,09, maka Perceived Price dan Brand Association secara simultan berpengaruh 
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terhadap Purchase Decision Produk Wardah di Tanjungpinang. 

4. Dari hasil uji koefisien determinasi, nilai adjusted R-Square yang diperoleh sebesar 

51,9% yang menunjukkan bahwa Purchase Decision Produk Wardah di 

Tanjungpinang.dipengaruhi oleh variabel Perceived Price dan Brand Association. Dan 

sisanya sebesar 48,1% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak dibahas dalam 

penelitian ini. 
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