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Abstract: This study aims to identify and analyze the influence of lifestyle and price on purchasing
decisions of iPhones among students of the Faculty of Economics and Business, UISU, class of 2022.
Data collection in this study was conducted through several methods, namely surveys using
questionnaires, interviews, documentation, and literature study. The sample used in this research
consisted of 73 students from the Faculty of Economics and Business UISU class of 2022. The
classical assumption tests applied included normality, multicollinearity, and heteroscedasticity
tests. Meanwhile, the data analysis technique used was multiple linear regression. Based on the
results of the research and analysis conducted, it was found that partially, lifestyle did not have a
significant effect on iPhone purchasing decisions among students of the Faculty of Economics and
Business UISU class of 2022. In contrast, the price variable was proven to have a significant
influence on purchasing decisions. However, simultaneously, lifestyle and price together had an
effect on iPhone purchasing decisions among students of the Faculty of Economics and Business
UISU class of 2022.

Keywords: Lifestyle; Price; Purchasing Decision.

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi serta menganalisis pengaruh gaya hidup
dan harga terhadap keputusan pembelian iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
UISU tahun 2022. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan melalui beberapa metode, yaitu
survei menggunakan Kkuesioner (angket), wawancara, dokumentasi, serta studi pustaka. Jumlah
sampel yang digunakan sebanyak 73 mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU tahun 2022.
Pengujian asumsi Kklasik yang diterapkan meliputi uji normalitas, multikolinearitas, dan
heteroskedastisitas. Sementara itu, teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear
berganda. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan, diperoleh bahwa secara
parsial gaya hidup tidak memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian
iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU tahun 2022. Sebaliknya, variabel harga
terbukti memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Namun demikian, secara
simultan, gaya hidup dan harga secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian
iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU tahun 2022,
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PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi memberikan pengaruh besar
terhadap kehidupan masyarakat modern, terutama dalam memenuhi kebutuhan komunikasi,
hiburan, pekerjaan, dan akses informasi. Teknologi komunikasi saat ini berkembang sangat
pesat dan dapat dijangkau oleh berbagai kalangan masyarakat. Salah satu bentuk teknologi
komunikasi yang paling banyak digunakan adalah smartphone, karena dinilai praktis dan
mampu mendukung aktivitas sehari-hari. Selain sebagai alat komunikasi, smartphone juga
menjadi sarana bagi masyarakat untuk mengekspresikan diri dalam lingkungan sosialnya
(Imam et al., 2024).

Persaingan industri smartphone semakin meningkat dengan hadirnya berbagai merek
yang menawarkan keunggulan masing-masing. Salah satu produk yang memiliki popularitas
tinggi adalah iPhone, yaitu smartphone keluaran Apple Inc. yang mulai masuk ke Indonesia
pada tahun 2007. iPhone dikenal sebagai produk yang memiliki citra eksklusif dan berkelas
sehingga sering dianggap sebagai simbol gaya hidup modern di masyarakat. Penggunaan
iPhone tidak hanya dipandang sebagai kebutuhan komunikasi, tetapi juga sebagai bagian dari
gaya hidup dan status sosial seseorang (Aulia et al., 2024; Wahyu, 2020).

Popularitas iPhone tetap tinggi meskipun persaingan pasar smartphone semakin ketat.
Berdasarkan data Top Brand Index (TBI) tahun 2025, iPhone menempati posisi ketiga dalam
kategori smartphone dengan nilai TBI sebesar 16,4%. Keunggulan iPhone terletak pada
penggunaan sistem operasi i0OS yang dirancang khusus untuk perangkat Apple sehingga
mampu memberikan performa dan pengalaman penggunaan yang optimal. Hal tersebut
menjadikan iPhone tetap diminati oleh berbagai kalangan masyarakat, khususnya generasi
muda dan mahasiswa (Wahyu, 2020).

Keputusan pembelian merupakan tindakan konsumen dalam memilih dan membeli
suatu produk yang dianggap mampu memenuhi kebutuhan dan keinginannya. Menurut
Kotler dan Armstrong (2016), keputusan pembelian dipengaruhi oleh berbagai pertimbangan
konsumen sebelum menentukan pilihan terhadap suatu produk. Dalam proses tersebut,
konsumen biasanya mempertimbangkan kualitas produk, manfaat, harga, citra merek, hingga
kesesuaian produk dengan kebutuhan dan gaya hidup mereka. Oleh karena itu, perusahaan
perlu memahami faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian agar dapat menarik
minat konsumen secara maksimal.

Salah satu faktor yang memengaruhi keputusan pembelian adalah gaya hidup. Gaya
hidup menggambarkan pola hidup seseorang yang tercermin melalui aktivitas, minat, dan
pandangannya terhadap suatu hal. Dalam perkembangan teknologi modern, penggunaan
iPhone sering dikaitkan dengan gaya hidup masyarakat yang ingin tampil modern dan
mengikuti perkembangan zaman. Selain itu, gaya hidup juga dapat mencerminkan kondisi
sosial dan ekonomi seseorang. Dengan demikian, perusahaan smartphone perlu memahami
perubahan gaya hidup konsumen agar mampu menciptakan strategi pemasaran yang sesuai
dengan kebutuhan pasar (Kotler et al., 2015; Wahyu, 2020).

Selain gaya hidup, harga juga menjadi faktor penting dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen. Harga merupakan sejumlah nilai yang harus dibayarkan konsumen
untuk memperoleh suatu produk atau jasa. Menurut Indrasari (2019), harga tidak hanya
dinilai dari jJumlah uang yang dibayarkan, tetapi juga berkaitan dengan manfaat dan kualitas
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yang diterima konsumen. iPhone dikenal sebagai produk smartphone dengan harga relatif
tinggi dibandingkan merek lain, sehingga konsumen cenderung mempertimbangkan
kesesuaian antara harga dengan manfaat yang diperoleh sebelum melakukan pembelian
(Indrasari, 2019).

Universitas Islam Sumatera Utara (UISU) merupakan salah satu perguruan tinggi di
Sumatera Utara yang telah memperoleh akreditasi “Unggul” berdasarkan Surat Keputusan
BAN-PT Nomor 2796/SK/BAN-PT/AK/PT/X/2025. Salah satu fakultas yang banyak
diminati adalah Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB). Di lingkungan mahasiswa FEB UISU,
penggunaan iPhone cukup banyak ditemukan karena dianggap mampu menunjang gaya
hidup modern dan memiliki kualitas yang baik. Namun, tidak semua mahasiswa
menggunakan iPhone karena faktor harga yang relatif mahal serta adanya pertimbangan lain
dalam memilih smartphone sesuai kebutuhan mereka (FEB UISU, 2025).

Berdasarkan hasil pra-survei terhadap mahasiswa FEB UISU angkatan 2022,
diketahui bahwa keputusan pembelian iPhone dipengaruhi oleh faktor gaya hidup dan harga.
Sebagian responden menyatakan bahwa penggunaan iPhone sesuai dengan gaya hidup yang
diinginkan, tetapi harga yang tinggi menjadi kendala dalam melakukan pembelian. Selain itu,
terdapat pula responden yang menilai bahwa produk iPhone tidak jauh berbeda dengan
smartphone lain sehingga keputusan pembelian menjadi menurun. Oleh karena itu, penelitian
ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup dan harga terhadap keputusan
pembelian iPhone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU tahun 2022.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini dilaksanakan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam
Sumatera Utara (UISU) yang berlokasi di Jalan Sisingamangaraja, Medan. Objek penelitian
adalah mahasiswa FEB UISU angkatan 2022 dengan variabel penelitian yang terdiri dari
gaya hidup sebagai variabel independen pertama (X1), harga sebagai variabel independen
kedua (X2), dan keputusan pembelian sebagai variabel dependen (Y). Pelaksanaan penelitian
dimulai dari tahap persiapan hingga penyusunan laporan penelitian yang berlangsung pada
periode Oktober 2025 sampai April 2026.

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa FEB UISU angkatan 2022
yang berjumlah 273 mahasiswa, terdiri dari program studi Manajemen, Ekonomi
Pembangunan, Akuntansi, dan Kewirausahaan. Penentuan sampel dilakukan menggunakan
rumus Slovin dengan tingkat kesalahan 10%, sehingga diperoleh jumlah sampel sebanyak 73
responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah probability sampling dengan
metode proportionate stratified random sampling agar setiap jurusan memperoleh proporsi
sampel yang sesuai dengan jumlah mahasiswanya (Juliandi, 2014).

Operasional variabel dalam penelitian ini terdiri atas variabel gaya hidup, harga, dan
keputusan pembelian. Variabel gaya hidup diukur melalui indikator aktivitas, minat, dan
opini berdasarkan teori Kotler dan Keller (2016). Variabel harga diukur melalui indikator
keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas produk, daya saing harga,
kesesuaian harga dengan manfaat, serta pengaruh harga terhadap keputusan pembelian
(Indrasari, 2019). Sementara itu, variabel keputusan pembelian diukur melalui indikator
kemantapan pada produk, memberikan rekomendasi kepada orang lain, dan melakukan
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pembelian ulang (Kotler & Armstrong, 2018). Seluruh variabel diukur menggunakan skala
Likert.

Teknik pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, dan penyebaran
kuesioner kepada responden. Kuesioner menggunakan skala Likert dengan lima alternatif
jawaban, mulai dari sangat setuju hingga sangat tidak setuju. Data yang diperoleh kemudian
dianalisis menggunakan metode deskriptif dan kuantitatif. Analisis kuantitatif dilakukan
dengan bantuan aplikasi SPSS melalui model regresi linear berganda untuk mengetahui
pengaruh gaya hidup dan harga terhadap keputusan pembelian iPhone pada mahasiswa FEB
UISU angkatan 2022 (Sugiyono, 2017).

Sebelum dilakukan pengujian hipotesis, instrumen penelitian terlebih dahulu diuji
melalui uji validitas dan reliabilitas untuk memastikan bahwa data yang diperoleh valid dan
konsisten. Selain itu, penelitian ini juga menggunakan uji asumsi klasik yang meliputi uji
normalitas, heteroskedastisitas, dan multikolinearitas agar model regresi yang digunakan
memenuhi syarat analisis statistik. Pengujian hipotesis dilakukan melalui uji koefisien
determinasi (R?), uji simultan (uji F), dan uji parsial (uji t) untuk mengetahui pengaruh
variabel gaya hidup dan harga terhadap keputusan pembelian iPhone secara parsial maupun
simultan (Bahri, 2018).

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Uji T-Test

Uji t digunakan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh variabel independen
terhadap variabel dependen. Selain itu, uji ini juga dilakukan untuk membuktikan hipotesis
awal, yaitu pengaruh gaya hidup dan harga terhadap keputusan pembelian iphone pada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU angkatan 2022. Hasil uji t dapat dilihat pada
tabel berikut:

Tabel 1. Hasil Uji t

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WVIF
i (Constant) 24871 2813 1.086 264
GayaHidup_x1 67 114 76 1.388 166 434 1.874
Harga_X2 AG7 A7 A04 3.085 000 KT 1.874

a. Dependent Variahle: KeputusanPembelian_Y

1. Berdasarkan Tabel 5.13 di atas, diketahui bahwa nilai thitung Untuk variabel gaya hidup
(X1) sebesar 1,399 dan ttabel sebesar 1,666 dengan df = n-k = 73-3 = 70. Karena nilai
thitung (1,399) lebih kecil dari twanel (1,666) serta nilai signifikansi sebesar 0,166 lebih
besar dari 0,05, maka Ho diterima dan H; ditolak. Hal ini menunjukkan bahwa gaya
hidup tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iphone pada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU angkatan 2022.
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2. Berdasarkan Tabel 5.13 di atas, diketahui bahwa nilai thiung Variabel harga (X2)
sebesar 3,995 dan ttabel sebesar 1,666 dengan df = n-k = 73-3 = 70. Karena nilai thitung
(3,995) lebih besar dari ttanel (1,666) serta nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil
dari 0,05, maka Ho ditolak dan H: diterima. Hal ini menunjukkan bahwa harga
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iphone pada mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU angkatan 2022.

Hasil Uji F-Test

Untuk membuktikan hipotesis yang telah dirumuskan, penelitian ini menggunakan
uji F sebagai uji kelayakan model. Pengujian tersebut dilakukan untuk mengetahui apakah
variabel independen, yaitu gaya hidup dan harga, secara bersama-sama memiliki pengaruh
terhadap variabel dependen berupa keputusan pembelian. Setelah dilakukan penganalisaan
dengan SPSS maka didapat output seperti pada tabel:
Tabel 2. Hasil Uji F

ANOVA?

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.

Regression

Residual

Total

485.042
709.013
1194.055

70

72

242521
10.129

23.944 .000°

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian_Y
b. Predictors: (Constant), Harga_X2, GayaHidup_X1

Berdasarkan hasil uji F pada Tabel 5.14, diperoleh nilai Fhitung sebesar 23,944 dan
Ftabel sebesar 3,13 dengan df = n-k-1 = 73-3-1 = 69. Hasil tersebut menunjukkan bahwa nilai
Fhitung lebih besar dibandingkan Ftabel (23,944 > 3,13) serta tingkat signifikansi sebesar
0,000 lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). Dengan demikian, HO ditolak dan H1 diterima.
Hal ini membuktikan bahwa gaya hidup dan harga secara bersama-sama memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap keputusan pembelian iPhone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi
dan Bisnis UISU angkatan 2022.

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R Square)

Pengujian ini bertujuan untuk melihat sejauh mana variabel bebas dalam penelitian
mampu menerangkan perubahan pada variabel terikat. Besarnya nilai koefisien determinasi
ditunjukkan melalui R?, seperti yang terlihat pada tabel berikut:

Tabel 3. Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary®

Model Adjusted R Std. Error of the | Durbin-Watson

Square

R Square

Estimate

1 .6372 .406 .389 3.183 1.846

a. Predictors: (Constant), Harga_X2, GayaHidup_X1

Berdasaekanenifabedie:XeohastPeamallisiy regresi pada koefisien determinasi (model
summary) menunjukkan nilai R? sebesar 40,6%. Hal tersebut mengindikasikan bahwa
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variabel keputusan pembelian mampu dijelaskan oleh gaya hidup dan harga sebesar 40,6%,
sedangkan sisanya yaitu 59,4% dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel yang digunakan
dalam penelitian ini.

PEMBAHASAN
Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Produk Iphone pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU 2022

Gaya hidup merupakan pola kehidupan individu yang tercermin melalui aktivitas,
kebiasaan, serta cara seseorang mengekspresikan dirinya dalam kehidupan sehari-hari. Gaya
hidup sering dijadikan gambaran identitas dan status sosial seseorang, termasuk dalam
menentukan pilihan terhadap produk atau jasa yang digunakan. Menurut Kotler (2016), gaya
hidup berkaitan dengan pola perilaku individu dalam kehidupannya dan dipengaruhi oleh
lingkungan serta kebiasaan yang terbentuk dalam masyarakat. Oleh karena itu, gaya hidup
dianggap sebagai salah satu faktor yang dapat memengaruhi keputusan pembelian suatu
produk (Wahyu, 2020). Penelitian terdahulu oleh Miftahudin et al. (2025) menunjukkan
bahwa gaya hidup tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iPhone,
sedangkan harga memiliki pengaruh signifikan. Sementara itu, penelitian Rahmat Imam et
al. (2025) menyatakan bahwa gaya hidup dan harga berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian iPhone second.

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis UISU angkatan 2022, variabel gaya hidup diketahui tidak memiliki pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian iPhone. Hal tersebut dibuktikan melalui nilai
signifikansi sebesar 0,166 yang lebih besar dari 0,05, sehingga hipotesis yang diajukan tidak
terbukti. Meskipun demikian, gaya hidup tetap memiliki keterkaitan dengan keputusan
pembelian karena berkaitan dengan pola aktivitas, kebiasaan, dan cara individu menunjukkan
identitas dirinya. Dengan demikian, gaya hidup dapat menjadi faktor pendukung dalam
keputusan pembelian iPhone meskipun pengaruhnya tidak signifikan pada penelitian ini.

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Iphone pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU 2022

Harga merupakan sejumlah nilai yang harus dibayarkan konsumen untuk
memperoleh suatu produk atau jasa. Menurut Indrasari (2019), harga berkaitan dengan
sejumlah uang yang digunakan untuk mendapatkan produk beserta layanan yang
menyertainya. Dalam keputusan pembelian, harga menjadi faktor penting karena konsumen
biasanya mempertimbangkan kesesuaian antara harga yang dibayarkan dengan kualitas dan
manfaat produk yang diterima. Penelitian Wahyu Ekstrada (2020) menunjukkan bahwa
terdapat hubungan positif dan signifikan antara gaya hidup dan keputusan pembelian iPhone
pada mahasiswa.

Berdasarkan hasil penelitian pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU
angkatan 2022, variabel harga terbukti memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian iPhone. Hal tersebut dibuktikan melalui nilai thitung sebesar 3,995
yang lebih besar dari ttabel 1,293 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Hasil ini
menunjukkan bahwa harga menjadi pertimbangan utama dalam keputusan pembelian, namun
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tingginya harga iPhone tidak mengurangi minat mahasiswa untuk membelinya karena
konsumen menilai bahwa harga tersebut sebanding dengan kualitas, fitur, dan manfaat yang
ditawarkan.

Pengaruh Gaya Hidup dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Iphone
pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU 2022

Keputusan pembelian merupakan proses yang dilalui konsumen mulai dari mengenali
kebutuhan, mencari informasi, mengevaluasi alternatif produk, hingga akhirnya memutuskan
untuk melakukan pembelian (Nainggolan et al., 2023). Dalam proses tersebut, konsumen
mempertimbangkan berbagai faktor yang memengaruhi keputusan pembelian. Penelitian
Dirwan dan Faisal Rizal Zaenal (2022) menunjukkan bahwa secara simultan citra merek,
harga, dan gaya hidup memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iPhone.
Namun, secara parsial hanya citra merek dan gaya hidup yang berpengaruh signifikan,
sedangkan harga tidak memberikan pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan hasil penelitian pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU
angkatan 2022, diketahui bahwa variabel gaya hidup dan harga secara bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iPhone. Hal ini dibuktikan melalui
hasil uji simultan dengan nilai Fhitung sebesar 23,944 yang lebih besar dari Ftabel 3,13 serta
tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Selain itu, hasil uji koefisien determinasi menunjukkan
bahwa sebesar 40,6% keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel gaya hidup dan
harga, sedangkan sisanya dipengaruhi faktor lain di luar penelitian. Hasil tersebut juga
menunjukkan bahwa harga menjadi pertimbangan penting bagi konsumen, namun tingginya
harga iPhone tidak menjadi hambatan apabila kualitas dan manfaat produk dianggap
sebanding.

KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian diatas, dapat diketahui kesimpulan di dalam penelitian
ini yaitu:
1. Gaya hidup (Xy) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian iphone
pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU 2022
2. Harga (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian iphone
pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisns UISU 2022.
3. Gaya hidup dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UISU 2022

SARAN
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang dapat diberikan
adalah sebagai berikut:

1. Produk iPhone diharapkan dapat terus meningkatkan kualitas produk, pelayanan,
serta strategi harga agar tetap mampu bersaing dengan berbagai merek smartphone
lain yang menawarkan harga lebih terjangkau. Selain itu, pemberian promo atau
diskon dapat menjadi salah satu strategi untuk menarik minat konsumen.
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2. Mahasiswa diharapkan menggunakan iPhone secara bijak dan sesuai kebutuhan,
khususnya untuk menunjang kegiatan perkuliahan, komunikasi, serta aktivitas yang
bersifat produktif, bukan hanya sebagai simbol gaya hidup semata.

3. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain di luar gaya
hidup dan harga, serta menggunakan metode analisis yang lebih beragam agar hasil
penelitian menjadi lebih optimal dan memberikan gambaran yang lebih luas
mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian iPhone.
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